Toyota Celebra Una Decada Como La Marca#1 En
El Mercado Hispano
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TORRANCE, CALIF. (17 de marzo de 2015) — Los clientes |eales de Toyota en L os Angeles estaban euforicos
cuando €l fabricante de autos mas grande en el mundo patrociné un show privado especial con €l artista ganador
del premio Grammy, Ricky Martin, quien cant6 sus grandes éxitos, asi como musica de su nuevo dbum, A
Quien Quiera Escuchar.

Toyota ha sido la marca automotriz No. 1 en el mercado hispano durante una década. Para demostrar su
reconocimiento a esa lealtad, el fabricante de automoviles tuvo a sus clientes como sus invitados especiales.
Ricky Martin mostré su espectacular talento, presentdndose ante una multitud en el Nokia Theatre LA LIVE que
estuvo a maxima capacidad.

“Queriamos darles las gracias por hacer de Toyota su marca preferida por los ultimos 10 afios. No podriamos
haber encontrado un socio més adecuado que Ricky Martin, quien también entiende el poder de lalealtad de los
latinos “, sefial 6 Jack Hollis, vicepresidente de groupe de Toyota Division marketing en Toyota Motor Sales,
U.SA. Inc.

A través de los afios, Toyota ha comprendido laimportancia de la comunidad latinay creado campafias
culturalmente relevantes y en su idiomaen las que ellos participan a través de experiencias de la vida cotidiana.
M as notablemente, Toyota lanzo recientemente una campafia llamada “Mas Que Un Auto”, un programa que
reconoce € rol de los vehiculos en las vidas cotidianas de los clientes | atinos.

L a campafia reconoce que |os conductores ven a sus automaoviles como un miembro de lafamiliay asi mismo les
dan un apodo. Por ejemplo, los clientes pueden personalizar sus emblemas en linea en www.masgueunauto.com
y sele enviara por correo sin costo alguno. Decenas de miles de personas han ordenado sus emblemas 3-D-
impresos, 1o que les permite demostrarle su amor a su compariero de confianza e inmortalizan su lugar en la
familia.

“En la creacion de la campafia, nuestro reto era encontrar una idea que realmente expresara el amor entre el
consumidor latino y lamarca. Para ellos, sus Toyotas son casi como miembros de su familia. Unavez que €l
equipo descubrio estaidea, la gjecucion se concreto rgpidamente “, dijo Javier Campopiano, Director Creativo de
Conill, socio de marketing hispano de Toyota. “Hoy en dia, e compromiso continla, los clientes estan
compartiendo sus historias através de los canales de redes sociales de Toyotalatino y esta campafia—
desarrollada para agradecer alos clientes latinos por su apoyo — celebralarelacion duraderaentre Toyotay la
comunidad latina’.

Sigue a Toyota en @Toyotal atino en Twitter, Toyota Latino en Facebook y visita www.masgueunauto.com
para méas informacion en la campafay para ordenar tu emblema ahora.
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