MAS QUE UN AUTO? Més de 150,000 duefios de
autoslo creen
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TORRANCE, Cdlifornia, 4 de mayo de 2016 — Es un vinculo més denso que €l aceite de motor... €l amor que
los duefios sienten por sus automavilesy Toyota quiere ayudarlos a expresarlo.

A partir de hoy, los clientes de Toyota nuevamente pueden demostrar afecto por sus autos Toyota mediante Mas
Que Un Auto. La campaiia les permite celebrar el amor por sus vehiculos pidiendo un badge personalizado y
compartiendo la historia del nombre de su auto. Las historias mas interesantes apareceran en un libro de
coleccion que se producird en una fecha posterior del presente afio, y se convertiran en parte de la historiade la
marca.

L os clientes pueden pedir un badge con el nombre personalizado en www.masgueunauto.com. Los badges en
grabado tridimensional llegan por correo sin costo alguno. Las cantidades son limitadas y la campafia continuara
hasta agotar existencias.

“Més Que Un Auto hatenido un profundo efecto en la cultura de ser duefio de un auto. Los automdviles son més
gue una manera de que las personas se transporten, ellos forman parte de la esencia de la vida de las personas’,
expreso Jack Hollis, vicepresidente de grupo de Marketing de Toyota Motor Sales, U.S.A., Inc. “Los latinos han
demostrado unay otravez su lealtad ala marca Toyota, y queremos ayudarlos ainmortalizar sus vehiculosy
agradecerles por hacernos parte de sus familias’.

Entrando a duodécimo afio consecutivo como la marca automotriz No. 1 en e mercado hispano, Toyota
continda reconociendo lalealtad de los |atinos ala marcay sus autos. Toyota lanzé Méas Que Un Auto en 2014 y,
desde entonces, se han pedido apoximadamentel50,000 badges en todo € pais. Durante € lanzamiento inicial,
Méas Que Un Auto tuvo como resultado la mayor cantidad de contenido generado por |os usuarios en la Internet y
los canales sociales, tanto para hispanos como para no hispanos, en la historia de la marca.


http://www.masqueunauto.com/

